CALENDARIO CURSO Analista de Datos (Tutor: BRIAN ERICK CLEMENTE RIVERA)
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Dias de la Semana Fechas Inicio-Fin hr/dia
L, M, Miér.,JyV Del 10/12 al 12/02 09:30 a 12:30 hrs 3

Jueves 13-feb 9:30a13:30 hrs 4




Dias Horas
2 6 Moédulo 1. |Customer Knowledge. Datos y tecnologia
0,5 Unidad 1. Escuchar activamente: Facebook, Instagram, Twitter
0,5 Unidad 2. Conversar: Customer Centric, Chatbot, Asistentes virtuales
0,5 Unidad 3. Observar: API. IOT, RFID/QR, Beacons
0,5 Unidad 4. Mostrar: Publicidad Digital, Plataformas, Comparadores, Video, Foros, Influencers
1 Unidad 5. Actuar: Sales App, TPV, WebSales, Buscadores
1 Unidad 6. DMP y Publicidad programatica
2 Unidad 7. Caso practico: Marketing Sistémico Sector Transporte y Seguros
4 12 Moédulo 2 [[HERRAMIENTA 1] Analitica de Negocios
3 Unidad 1. Analitica tradicional. Férmulas y graficos
3 Unidad 2. |Analitica dindmica. Tablas
3 Unidad 3. Analitica avanzada
3 Unidad 4. Casos practicos en Negocios
6 18 Modulo 3 [[HERRAMIENTA 2] Business Intelligence
1 Unidad 1. Introduccién Business Intelligence
1 Unidad 2. Visualizaciones
1 Unidad 3. Balance Scorecard
1 Unidad 4. Open Data
1 Unidad 5. Herramientas de BI
2 Unidad 6. PowerBI. Ingesta y Relacion de Datos
2 Unidad 7. PowerBI. Relacién de Datos
2 Unidad 8. PowerBI. Jerarquia y Modelos
2 Unidad 9. PowerBI. Visualizacién y Dashboard
2 Unidad 10. [PowerBI. Técnicas avanzadas
3 Unidad 11. |Casos practicos en Negocios
5 15 Moédulo 4  |Estadisticas. Principios basicos y practicos
2 Unidad 1. Estadistica Descriptiva
2 Unidad 2. Probabilidades
3 Unidad 3. Distribucion de Probabilidades
2 Unidad 4. Intervalo de Confianza y Correlacién
3 Unidad 5. Estadistica Inferencial
3 Unidad 6. Caso préctico. Estadistica para una App
4 12 Moédulo 5  |Big Data e Inteligencia Artificial
1 Unidad 1. Datos y Entorno
1 Unidad 2. Big data, Smart data
1 Unidad 3. Evolucién tecnologia en Marketing
1 Unidad 4. Fuentes de datos. Ingesta
1 Unidad 5. Almacenamiento y Procesamiento de Datos
2 Unidad 6. Inteligencia Artificial. Modelos y Algoritmos
1 Unidad 7. Business Analytics, Business Intelligence, Visualizacion
2 Unidad 8. GDPR
2 Unidad 9. Caso practico. Big Data & Inteligencia Artificial Sector Retail
4 12 Médulo 6 |[HERRAMIENTA 3] Bases de Datos SQL
2 Unidad 1. Creacion BBDD
2 Unidad 2. Codigo
2 Unidad 3. Comandos Create, Drop
2 Unidad 4. Comandos Insert, Select
2 Unidad 5. Comandos de célculos
2 Unidad 6. Comandos JOIN
10 30 Mddulo 7 |[HERRAMIENTA 4] Big Data Analytics
3 Unidad 1. Ingesta
3 Unidad 2. Algoritmos
3 Unidad 3. Clasificacion
3 Unidad 4. Regresion
3 Unidad 5. Clustering
3 Unidad 6. Relaciones Ocultas
3 Unidad 7. Caso practico: Hiper personalizacién
3 Unidad 8. Caso practico: Analisis de Sentimiento
3 Unidad 9. Caso practico: Dynamic Pricing
3 Unidad 10. |Caso practico: Up-Selling y Cross-Selling personalizado
2 7 Modulo 8 |Proyecto Business Intelligence
5 Unidad 1. Presentacion Equipos Alumnas
2 Unidad 2. Mejores practicas en Proyecto Business Intelligence
Total dias |Total horas
37 112




